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»Walbusch hilft helfen“ im Jubilaumsjahr:
85 mal 1.000 Euro fiir Kinder- und Jugendprojekte

Solingen, im Dezember 2019

Bereits zum sechsten Mal fordert das Modeunternehmen Walbusch unter dem Motto
»Walbusch hilft helfen®. Rechtzeitig vor Weihnachten erhalten 85 ausgewahlite Projekte
eine Spende uber jeweils 1.000 Euro.

Von Lesen uber Sport bis Musik

Die Bandbreite der Projekte, fiir die sich Walbusch-Kunden in Deutschland, Osterreich und der
Schweiz engagieren und um Férderung beworben haben, ist groB. RegelméaBige
Hausaufgabenhilfe und gezieltes Training der Lesekompetenz sind ebenso unter den
ausgewabhlten Initiativen wie Sportvereine und Musikférderung. Ziel ist immer, mehr
Chancengleichheit fir benachteiligte Kinder zu schaffen, sowohl im Fall sozialer Bedurftigkeit
als auch im Rahmen von Projekten zur Inklusion behinderter Kinder und Jugendlicher.

Anlass fir die diesjahrige Spendenaktion ist der 85. Geburtstag des 1934 in Solingen

gegrundeten Familienunternehmens.

Soziales Engagement hat bei Walbusch Tradition

Nicht nur in Jubilaumsjahren engagiert sich Walbusch in der Gesellschaft. Bereits 1998
grindete der langjahrige Alleininhaber Thomas Busch mit seiner Frau Beate die Busch Stiftung
»Seniorenhilfe®. Seit Uber 20 Jahren hilft diese Stiftung Demenzkranken und ihren Angehdrigen
in Solingen mit Rat und Tat. 2008 wurde die Walbusch-Jugendstiftung gegriindet, die gezielt
Projekte férdert, welche unter dem Motto ,,Zukunft durch Bildung“ die Chancengleichheit junger
Menschen im bergischen Stadtedreieck verbessern. Die Einrichtung des Walbusch-
Stiftungslehrstuhls fir Multi Channel Management an der Bergischen Universitat Wuppertal
folgte 2015. Der neu geschaffene Lehrstuhl soll helfen, qualifizierten Fihrungsnachwuchs in die
Region zu holen.
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Mehr zu Walbusch

Das Familienunternehmen mit Sitz in Solingen spricht qualitatsbewusste Kunden an, die Wert
auf zeitgemaBe, hochwertige und bequeme Kleidung legen. Der Schwerpunkt der Kollektion
liegt auf sportlich-klassischer Damen- und Herrenmode. Kernprodukt und stilistischer
Ausgangspunkt ist das Hemd. Sinnbild fir Komfort — und seit langem ein richtiger Bestseller —
ist der Walbusch-Kragen ohne Knopf, der mit Krawatte stufenlos regulierbar ist. Walbusch bietet
den kompletten Service eines Multi-Channel-Anbieters: Neben der Auswahl aus dem monatlich
erscheinenden Katalog kénnen Kunden auch Uber den Online-Shop bestellen oder eines der
Fachgeschafte vor Ort besuchen. Deutschlandweit gibt es tGber 40 Walbusch-Fachgeschafte.
Neben der Marke ,Walbusch® gehéren zur Unternehmensgruppe die Outdoormarke ,Klepper®,
die Manner-Modemarke ,Mey & Edlich®, der Gesundheitsversand ,,Avena“ sowie der Online-
Shop ,LaShoe".

Pressekontakt:

Walbusch GmbH & Co. KG, MartinstraBe 18, 42646 Solingen
Linda Rohlf

Telefon: (0212) 2060-119

Fax: (0212) 2060-123

E-Mail: linda.rohlf@walbusch.de




